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Название модуля, раздела, темы
Всего 
часов

Лекции
Самостоятельная 

работа
Тип 

контроля

Модуль 1. Роль маркетинга для современного бизнеса

История становления Интернет как 
мировой бизнес-площадки.

23 ч. 6 ч. 17 ч. Тест

Бизнес и Интернет. 23 ч. 6 ч. 17 ч. Тест

Основы маркетинговых 
коммуникаций как основного 
инструментария интернет-
маркетинга.

26 ч. 6 ч. 20 ч. Тест

Принципы Интернет-маркетинга. 26 ч. 6 ч. 20 ч. Тест

Модуль 2. Практика использования инструментария маркетинга в сети интернет

Процесс организации маркетинговых 
исследований онлайн

27 ч. 7 ч. 20 ч. Тест

Онлайн-реклама 27 ч. 7 ч. 20 ч. Тест

Маркетинг в социальных сетях 26 ч. 6 ч. 20 ч. Тест

Использование механизмов PR в сети 
Интернет

26 ч. 6 ч. 20 ч. Тест

Модуль 3. Профильная деятельность

Специфика выбора стратегии 
маркетинга в Интернет пространстве

26 ч. 6 ч. 20 ч. Тест

Сайт как инструмент стратегических 
маркетинговых коммуникаций

26 ч. 6 ч. 20 ч. Тест

Практикум 30 ч. 2 ч. 28 ч. Отчёты



Итоговый экзамен 14 ч. 2 ч. 12 ч. Экзамен

Итого часов 300 ч. 66 ч. 234 ч.


